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APPROCHEZ L'APPAREIL PHOTO DE
VOTRE MOBILE VERS CE QR CODE;

POUR REJOINDRE LE JEU

OU SINON

WWW.BEEKAST.LIVE/QBX8



IL ETAIT UNE FOIS

la naissance du Code QR

Au Japon

Ingénieur prestataire de Toyota

Objet: faciliter le suivi des pieces détachées
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des alternatives

CAMERA
LENTA

ViDEDO FOTO QUADRADO PANC

Les technologie de communication sans fil
NFC (paiement)

Bluetooth (apapreils connectés)




LE QR CODE

Le plus économique (pas d’achat)

Des outils accessibles (chrome)




LE PRINCIPE

de fonctionnement

Code Quick Response

Code a deux dimensions (300 fois + infos / code barre)
Des modules noirs sur un fond blanc

L'agencement définit I'information

Un smartphone scanne le code QR

Et declenche I'action contenue

Statique ou dynamique




LES ACTIONS POSSIBLES

WEB

Adresse Url www.lemoulindigital.fr

WIF|

Se connecter a une borne Wifi

MESSAGE

Envoyer un mail, un sms, une messagerie Whatsapp

PAIEMENT

Paiement sans contact



Your PC ran into a problem and needs to restart. We're just

collecting some error info, and then we'll restart for you

22% complete

For more information about this issue an

possible tixes, visit
. r On I'a tous vu non?

http://windows.com/stopcode
Qui I'a utilise?

If vou call a supbort person. aive them ti
Stop code: CRITICAL PROCESS DIED




Depuis 2020

UN RETOUR ?

POUR QUELLES RAISONS




TENDANCE

Quelques chiffres

Entre 2015 et 2019 le nombre de flashages de QR-code a doublé

Le paiement via mobile QR-code va tripler dici 5 ans

30% des utilisateurs de smartphones ont scanné un QR-code
(2019)



Plus besoin d'appli dediée it

CAMERA

SAMSUNG, APPLE & ANDRO'D proposent |a reconnaissance de ._ _. e vineo FOTO  QUADRADO  PANC

QR code dans leurs applis photo

En 2019, 77% des utilisateurs avaient un smartphone capable

de lire un QR-code




CONTEXTE

L'essor du sans contact
avec le COVID

Le paiement sans contact

La tracabilite des clients



L'enjeu

LA PLUS VALUE

APPORTEE

a l'utilisateur
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Exemple de service
LE PAIEMENT PAR MOBILE
AVEC QR CODE

Les Chinois (Alipay et Wechatpay) mais
aussi d'autres pays en Europe (Belgique)
Le client scan le gr code sur:

- un terminal de point de vente
- un produit
- une promo

- etc.

Economique
Nécessite peu de matériel (pas de Terminal de Paiement)

Lydia / Lyfpay



Exemple de contenu
LES INFORMATIONS
SUPPLEMENTAIRES

La valeur ajoutée informative

Le client scan le gr code:

- pour connaitre le producteur local

- pour savoir le process de fabrication

- pour béenéficier d'une promo

- pour voir une vidéo tuto de l'utilisation du produit

- etc.

Ou sur une oeuvre culturelle, ou dans un transport en
commun pour les horaires etc.

L'intérét des statistiques d'utilisation



Les Qr Codes dans le tourisme

Plus de catalogue

jamais a jour

Les nouveautés / Les

offres / Les tarifs etc.

Ecologique

La récolte des avis sur site

de facon simple

Des invitations a
l'abonnement ou a

I'interaction sociale

Dans chaque chambre
d'hotel:
- connaitre la carte du
service d'étage
- envoyer un message
whatsapp a la réception
- réserver une table de

I'éventuel restau

Sur les tables
- connaitre le menu

- en savoir plus sur les

plats (visuels)

- filtrer selon préférences

ou intolérances
- eventuellement

commander




Les Qr Codes dans le tourisme

Faire connaitre ses traceés Un pdf

et les points d’intéréts

Sans saisie du SSID Les infos sur I'événement

. : : Menu du restaurant
Ni du Mot de passe (date, lieu, horaires)

. .. — Carte du service en étage
éventuel L'inscription




Bonne pratiques

La pérénnité

Vos panneaux d’'information ont une durée de vie longue
=>Qr collée en vitrophanie

Quid de vos URL de site

Un Qr code = une promesse

Donner envie de flasher, préciser le contenu proposeé

Evaluer : combien de personnes ont flashé le code ?




Exemples

SEE THE OLD TOWN N &=
* L GENEW LIGHT

i LiSten to audio-guides,g.

ABOUT THELIGHTING
PROJEGT

Parcours touristiques Tallinn

QR code de fleurs
Patrimoine la Drome @Jean Pierre Bos


https://vaatavanalinna.ee/en/homepage/
https://vaatavanalinna.ee/en/homepage/

Créeation des Qr Codes

https://q-r-code.fr/

https://www.the-grcode-generator.com/

(attention vérifier qu'il n'y ait pas de redirection)

Le plus simple
pérenne mais pas de stats
astuces :
ajouter des parametres a la fin de |'url

pour suivre le nombre de flash dans analytics

Gérer le Qr code
suivre les stats dans un
outil clé en main
dépendant de la
plateforme

Unitag / Qr Tiger




Creation des Qr Codes




uivi des stats Qr Codes

Enter the website URL and campaign information

Fill out the required fields (marked with *) in the form below, and once complete the full campaign URL will be

generated for you. Note: the generated URL is automatically updated as you make changes.

* Website URL | https://lemoulindigital.fr/2021-qr-code-le-retour/

The full website URL (e.g. https://www.example.com )

* Campaign Source  canva 5]

The referrer: (e.g. google , newsletter )

* Campaign Medium  qr

Marketing medium: (e.g. cpc , banner , email )

* Campaign Name | drome-tourisme

Product, promo code, or slogan (e.g. spring_sale )

Campaign Term

Identify the paid keywords

Campaign Content

Use to differentiate ads

Share the generated campaign URL

Use this URL in any promotional channels you want to be associated with this custom campaign
https:/lemoulindigital.fr/2021-gr-code-le-retour/?

utm_source=canva&utm_mediu m=qr&utm_campaign=dr0me-t0uri5me

[ Setthe campaign parameters in the fragment portion of the URL (not recommended),

Sources de trafic

1 mots clés

Pages vues
TEIT'IDS FE'E| Par minute

2

utilisateurs actifs sur le site

B CAMPAGHNE B RESULTATS NATURELS

Affichage : Utilisateurs actifs Pages v
F .

Créer un raccourci 5TA

Par seconde

-

Total de |a statistique : 2
Support
1. | Résultats naturels

2. qr

& 2021 Gooale | Accueil Gooale Analvtics | Conditions d'utilisation | Réales de confidentialité | Envover un commentaire

https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/

Source
google

canya

Utilisateurs actifs
1 50,00%
1 50,00%



MERCI !

A suivre...

MAILS
Xavier: xmasclaux@lemoulindigital.fr

Jean-Philippe: jpfalavel@lemoulindigital.fr

TEL
Xavier: 06-10-64-13-53

Jean-Philippe : 06-34-55-49-90

WEB
www.lemoulindigital.fr



