EVASION DIGITALE -
PUBLICITE SUR FACEBOOK -
CREER SES AUDIENCES
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020 : 86 milliards de dollars
'+ 30 milliards de dollars

R
N e LR

"= i = - il G e T R -y et

CHIFFRES CLES

LE MOULIN DIGITAL



Depuis 2010, Facebook a
classer les publicatio
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Depuis 3 ans,
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Facebook cétait mieux avant !

People First

control and security

| 2018 le CEO Mark Zuckerberg”:yi it r'qbzg;‘ggr «les
/ﬁ » de Facebook en priorisant le {‘n
o g o

mm?es des amis
~ La tendance confirmee : pour étre visible 1l faut payer
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La publicite en ligne :

Search : recherches sur Internet dont les resultats sont
accompagnes de liens sponsorises o~
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Display : affichage d'un contenu sponsorise (video, photo,
texte)
sur un site dans un fil d actualite
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La publicite en ligne : domination d'un duopole
/87 des itnvestissements des annonceurs dans le numerique

Equilibre entre le mobile et le PC de bureau

Sur mobile, les reseaux socraux captent desormais 767 des
investissements publicitaires en display

)
L)
-
UV
)
L)
aa
™
—
- -
U

LE MOULIN DIGITAL



Google permet de cibler les utilisateurs en
fonction de leurs intentions et de leur
historique de navigation

Facebook permet de cibler des catégories de
population en fonction de criteres
soclodémographiques et centres d'interet,
leurs habitudes d’achat, leur situation
familiale.

GOOGLE VS FB
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pour les entreprises B to C
En amont de I'intention d'achat

Tester un concept, un produit, un service aupres d une
audience ciblee

Adresser audience spécifique avec un ciblage tres preécis
/ VOS personas

POUR QUI ?
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Définir vos personas
Trouver l'audience FB qui correspond a votre persona
Creer une publicité ciblée
Mesurer, évaluer la performance
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1. Définir vos personas

Une meéthode utile pour mieux comprendre ses clients et leurs attentes pour délivrer le
bon message a la bonne personne au bon moment

Son intérét : rester centré sur les utilisateurs finaux et leurs besoins plutot que sur les
produits et services proposés par l'entreprise.

VOS PERSONAS
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https://chrome.google.com/webstore/detail/rss-subscription-extensio/nlbjncdgjeocebhnmkbbbdekmmmcbfjd?hl=fr

Un modele type

Persona . (
MOULIN

DIGITAL

VOS PERSONAS

“omment découvrir notre offre 7
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Persona E (

B _ MOULIN
ge 35 - Ville Chabeuil D | G | I A'l'-, |—

[

I__'l.';_ -'I Y |'|'| Lucie < r_." W = Femme

en couple avec enfant salarié grand groupe (travail a la maison)

familiale professionnelle
Centres dintéerat | nature, sortie, musique
I QObjectit Challenges actuel
concilier vie pro et vie perso rompre |'isolement
E quitter son domicile pour travailler dans un financement de I'abonnement
m espace adapté Le coworking une autre forme de travail a compréhension par le manager
rencontrer d'autres personnes distance
A la carte : souplesse de fonctionnement Franchir la porte pour découvrir un espace
convivial et echanger avec les usagers de 'espace
m Venez tester

Comment decouvrir notre offre

Bouche a oreille, réseaux sociaux
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PERSONAS FB

2. 'Trouver 1'audience FB qui correspond a

votre persona

Audience
D&finizsaz qui doit voir vos pubs. En savair plus
Audiences personnalisées x
£} Ciblez les personnes qul connaissent votre entreprise avec vos
0 publicités

Vous pouvez créer une audience personnalisée pour montrer vos
publicités & vos contacts, aux visiteurs de votre site web ou aux
utilisateurs de votre application. Créer une audience personnalisés

Llsux € Tout le monde -

Frallices
% France

@ Inclure

Ajouter des lieux par lot...

Age O 18w -| G5+
Saxe 0 Tout Hommaes Femmaes
Langues )

Ciblage détalllé € INCLURE les personnes qui répondent & au moins UN des critéres suivanis @

Parcourir

Exclure des personnes

Connexions @  Ajouter un type de connexion =

Enregistrer cetle audience

Définition de I'audience

/-’\ La sélection da
volrg audiance a5t
f / assez large.

Récapitulatif :

« Lieu:

« France
- Age:

= 1B - 65+
« Placemanis

« Fil d'actualité sur les appareils
maobiles ou Fil dactualité sur
ordinateurs de bureau

Pariée potentielle : 30 000 000 personnes

Portée quotidienne estimée

£l 5400 - 14 000 personnes sur Facebook
|
o o0 000 i
Il s'agit seulement d'une estimation. Les
chifires affichés sont basés surla
parformance moyenne des publicités ciblant
votre audience sélectionnée.

LATes 02 BB CamEagne | ou |OUTs

Centre d'intéreét
Démographie
Comportement
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https://chrome.google.com/webstore/detail/rss-subscription-extensio/nlbjncdgjeocebhnmkbbbdekmmmcbfjd?hl=fr

Pour aller plus loin les audiences
personnalisées

Créer une audience enregistrée

o d cienc cemnee w0 Permet de créer des campagnes de retargeting
Audiences personnalisées Créer = R:m:il: o

a o adresser les visiteurs de votre site web,

les utilisateurs FB qui ont interagi avec vos posts

Exclure

Lieux

Personnes habitant ou ayant récemment habité ici -

rrrrr

AUDIENCE
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https://chrome.google.com/webstore/detail/rss-subscription-extensio/nlbjncdgjeocebhnmkbbbdekmmmcbfjd?hl=fr

Lier avec votre site : le pixel

Le pixel Facebook : integrer un code sur votre site web afin
de mesurer les clics / visites
= code a insérer sur une page de votre site web

Pixel outils de mesure pour suivre vos conversions et
réadresser votre audience.

AUDIENCE

Conversion = achat, prise de contact, telephone, inscription
évenement...
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Blog du modérateur

Libéeration : chiffres clés marche publicitaire

guide la fabriqgue du net

guide persona moulin Digital

SOURCES
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https://www.blogdumoderateur.com/facebook-q2-2018/
http://www.liberation.fr/futurs/2018/01/26/la-pub-hexagonale-un-duopole-google-facebook_1625265
https://www.lafabriquedunet.fr/blog/guide-campagnes-publicitaires-facebook/
https://www.lafabriquedunet.fr/blog/guide-campagnes-publicitaires-facebook/

