
EVASION DIGITALE - 
 PUBLICITÉ SUR FACEBOOK -

CRÉER SES AUDIENCES
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Facebook en France : 

40 millions d’utilisateurs actifs quotidiens

Chiffre d’affaires en 2020 : 86 milliards de dollars
Bénéfice en 2020 : 30 milliards de dollars
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Depuis 2010, Facebook a mis en place un algorithme pour
classer les publications dans le fil de l'utilisateur

 
Depuis 3 ans, la portée (reach) des publications organiques

est réduite
 
 

portée entre 1,5% et 30% selon l'engagement
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Facebook c'était mieux avant ! 

En 2018, le CEO Mark Zuckerberg veut réparer « les
erreurs » de Facebook en priorisant les messages des amis

et non ceux des marques 

La tendance confirmée : pour être visible il faut payer.
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La publicité en ligne : 

Search : recherches sur Internet dont les résultats sont
accompagnés de liens sponsorisés

Display : affichage d'un contenu sponsorisé (vidéo, photo,
texte)

sur un site dans un fil d'actualité
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La publicité en ligne : domination d'un duopole
78% des investissements des annonceurs dans le numérique

Équilibre entre le mobile et le PC de bureau

Sur mobile, les réseaux sociaux captent désormais 76% des
investissements publicitaires en display
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FB
 Google permet de cibler les utilisateurs en

fonction de leurs intentions et de leur
historique de navigation

 
Facebook permet de cibler des catégories de

population en fonction de critères
sociodémographiques et centres d'intérêt,

leurs habitudes d’achat, leur situation
familiale.
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pour les entreprises B to C

En amont de l'intention d'achat

Tester un concept, un produit, un service auprès d'une
audience ciblée

Adresser audience spécifique avec un ciblage très précis
/ vos personas
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Définir vos personas
Trouver l'audience FB qui correspond à votre persona

Créer une publicité ciblée
Mesurer, évaluer la performance

1.
2.
3.
4.
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Une méthode utile pour mieux comprendre ses clients et leurs attentes pour délivrer le
bon message à la bonne personne au bon moment

 
Son intérêt : rester centré sur les utilisateurs finaux et leurs besoins plutôt que sur les

produits et services proposés par l’entreprise.
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Définir vos personas1.

https://chrome.google.com/webstore/detail/rss-subscription-extensio/nlbjncdgjeocebhnmkbbbdekmmmcbfjd?hl=fr


L E  M O U L I N  D I G I T A L

V
O

S 
PE

RS
O

N
A

S
Un modèle type
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2. Trouver l'audience FB qui correspond à

votre persona

Centre d'intérêt
Démographie

Comportement

L E  M O U L I N  D I G I T A L

PE
RS

O
N

A
S 

FB

https://chrome.google.com/webstore/detail/rss-subscription-extensio/nlbjncdgjeocebhnmkbbbdekmmmcbfjd?hl=fr


. 
 

Permet de créer des campagnes de retargeting 
 

adresser les visiteurs de votre site web, 
les utilisateurs FB qui ont interagi avec vos posts
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Pour aller plus loin les audiences

personnalisées
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https://chrome.google.com/webstore/detail/rss-subscription-extensio/nlbjncdgjeocebhnmkbbbdekmmmcbfjd?hl=fr
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Le pixel Facebook : intégrer un code sur votre site web afin

de mesurer les clics / visites 
= code à insérer sur une page de votre site web

 
Pixel outils de mesure pour suivre vos conversions et

réadresser votre audience.
 

Conversion  = achat, prise de contact, téléphone, inscription
événement...

 
 

Lier avec votre site : le pixel



Blog du modérateur
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guide la fabrique du net

 

guide persona moulin Digital

https://www.blogdumoderateur.com/facebook-q2-2018/
http://www.liberation.fr/futurs/2018/01/26/la-pub-hexagonale-un-duopole-google-facebook_1625265
https://www.lafabriquedunet.fr/blog/guide-campagnes-publicitaires-facebook/
https://www.lafabriquedunet.fr/blog/guide-campagnes-publicitaires-facebook/

