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COMMENT MESURER L'EFFICACITE D'UNE
CAMPAGNE MARKETING DIGITAL ?

avec Google Analytics et les balises UTM
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Programme

e une balise utm c'est quoi ?
e Méthode pour suivre vos campagnes avec les balises UTM
e Suivre vos campagnes et conversions sur votre site (achat,
réservation, prise de contact) avec analytics
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Les balises UTM, a quoi ca sert ?

MESURER LE TRAFIC MESURER LE TRAFIC EVALUER LES
POUR CHAQUE LIEN PAR MEDIUM / CONVERSTIONS

1 url unique + des parametres variables S U P PO RT / CAM PAG N E une demande de devis
la reservation d'un creneau horaire
Newsletter, Linkedin, Facebook... un achat en ligne (CA)
social, email la lecture d'un article

le telechargement d'un guide ou livre blanc




Préamabule une
URL ? = ADRESSE D'UN CONTENU WEB

Elle est universelle et unique

https://www.mondomaine.fr/index.htmi

Protocole Certificat de sécurité Sous-domaine Nom de domaine  Page du site




URL DE VOTRE SITE +

https://lemoulindigital.fr?
utm_source=Instagram&utm_medium=social&utm_campaign=profil_insta

DES PARAMETRES AJOUTES A VOTRE URL




Des balises utm rencontrees
lors de vos navigations

@ Le Dauphiné Libéré Valence @
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Mercredi 3 novembre, les premiéres chutes de neige ont recouvert le plateau du Vercors, entre
Drdome et Isére.

https://www.ledauphine.com/environnement/2021/11/04/premieres-chutes-de-neige-
dans-le-vercors?utm_medium= &utm_source=
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Saint-Martin-en-Vercors. Premiéres chutes de neige dans le Vercors !
Mercredi 3 novembre, les premiéres chutes de neige ont recouvert le plateau du Vercors.

D 19 3 partages



Des balises utm déployeées dans
s vos outils

UTM codes

Customize the Google Analytics tracking, by entering custom UTM wvalues.

Campalgn source

newsletter I

Required. Used as utm_source to identify & newsletter name (example: newsletter).

Campaign medium Publicités Google Ads

email |

Reaured. Used 85 utm_medium o identfy s medium (exempl: em) Publicités Facebook Ads

Campalgn term

| {$date} |

Usually used for paid keywords identification, but can be used to identify if each link is automatically generated (example: {$date]). N eWS | ette rS ( m a i I e rl ite, S e n d i n b | u e, m a i Ij et)

Campalgn name

{$campaign_name} |

Required. Used as utm_campaign for keyword analysis (example: {$campaign_name]).




Les 3 parametres utm_source

indique I'origine du trafic : newsletter, LinkedIn, Facebook...

. utm_medium
@/@/
e

S
/ / indique le support par exemple display pour les banniéres de pub, réseaux-sociaux,
referal (site partenaire) gr-code

utm_campaign

y 4 le nom de votre campagne

C'EST A VOUS DE DEFINIR UNE CONVENTION DE NOMMAGE



https://lemoulindigital.fr/comment-mesurer-les-resultats-de-vos-campagnes-
marketing-avec-google-analytics-et-les-balises-utm/

utm_source newsletter linkedin

utm_medium email social
utm_campaign cafe-outils-utm cafe-outils-utm cafe-outils-utm




balises

LINKEDIN

https://lemoulindigital.fr/comment-mesurer-les-resultats-de-vos-campagnes-marketing-avec-google-
analytics-et-les-balises-utm/?utm_source=linkedin&utm_medium=social&utm_campaign=cate-outil-utm

NEWSLETTER

https://lemoulindigital.fr/comment-mesurer-les-resultats-de-vos-campagnes-marketing-avec-google-
analytics-et-les-balises-utm/?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=cafte-outil-utm

QR CODE

https://lemoulindigital.fr/comment-mesurer-les-resultats-de-vos-campagnes-marketing-avec-google-
analytics-et-les-balises-utm/?utm_source=bureau&utm_medium=qr&utm_campaign=cafe-outil-utm




SYNTHESE

Les balises UTM

1.Récupérer votre url de destination

2. Ajouter vos parametres utm a la suite de l'url
parametres obligatoires utm_sources, utm_medium, utm_campaign a ajouter a la suite de l'url avec les opérateurs ? &
ou depuis un outil de creation assiste
Creer autant de liens que de sources de diffusion ou de médium

3. Diffuser votre campagne
Sur vos differents supports : réseaux sociaux, site web tiers, gr code...

4. Mesurer lI'efficacité dans analytics
depuis lI'onglet acquisition -> campagne -> toutes les campagnes
Vous pouvez classer vos campagnes par nom, source ou support.

5. Evaluer vos conversions
Pour chaque campagne, Analytics propose l'affichage d’'une liste deroulante avec vos différents objectifs.



