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L'INTELLIGENCE ARTIFICIELLE

dans votre quotidien professionnel
(IA génerative)

jeudi 18 janvier 2024 - 18n30-20h
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CAFE OUTILS

COMMENT SOIGNER SON E-REPUTATION
IE vendredi 9 février - 9h-10h

M|+ Moulin Digital
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28 millions de membres ,e“"e\l-
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+20% depuis 2 ans Qu

50% actifs
— 500 000 pages entreprises



EN 2024, LINKEDIN

Réseautage
Emploi De recherche

o

o
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Vous étes

En transition pro, eétudiant, recruteur

Offreur de produits/services ou potentiel client
Curieux / en veille

Vous allez

Scroller le flux d'actu

Publier et interagir |
. . GOt

Utiliser le moteur de recherche :
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Etre plusieurs

Et pourtant elle était bien cette
photo de vacances @
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COMRJE..,
Pas de sourire (©

Linkedin n'est

ni votre CV
ni votre passeport

LES DON'T



Pas votre “poste en cours”

Titre par defaut

Votre “slogan”

Une phrase
qui vous definit
qui vous différencie

LA TERE
IMPRESSION

IERE INFO LUE
SUR VOUS



Petites astuces I_A ]ERE
120 caracteres sur machine IMPRESSIUN

200 caracteres sur mobile

Des @2 FH ¥ o6 @& &7 11 ' /\

Votre profil n'est pas votre CV e 2

Chargé de transition digitale au Moulin

LES MOTS QUi

Comme charge de transition digitale,

jjaccompagne “telle cible” pour “tel bénefice” Vﬂ”s S”IV[”T




VOTRE PHOTO
D' ARRIERE-PLAN
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Ne dis ri
dis rien, montre
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MA SELECTION

Dis-moi le contenu que tu aimes...

+ /7

Ma selection

Posts

Articles

Médias

Url

MODE CREATEUR



{ ',..q“\l. L L ; “\_l" }“1 @ L% L
‘-\"l >
e g ““\\‘“
pALT &

pORT

angelique Blaise |
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Avantages
Visibilité: contenus, profil (+15% / +35%)
Outils: #, newsletter, live, lien de suivi, lien personnalise
nnecter ) Analytlcs

Conditions

Profil
+150 connexions

Conseils

-réquence de publication
Partage de connaissances
_'engagement de votre audience
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A PROPOS
Détail

Lieu

Tarifs

SERVICES
Mots clefs

MEDIAS




AGE LINKEDIN VS PROFIL LINKEDIN

Une personne : Une entreprise, une organisation, un

* un portrait syndicat, une école, une collectivité, ... :
* votre metier « un logotype

* pas de logotype * votre slogan

* des relations * pas de relations

* Une messagerie * Nouveaute: la messagerie de pages !
Exemple de contenu possible : Exemple de contenu possible :

» coulisses... « offre d'emploi...

ESSENTIEL DE
RELIER LES DEUX



oL DIFFERENGIER =% e

* Suivre, se connecter et chatter R 25 * seulement suivre
# N BONNE PRATIQUE

I & ) Creer une page
Sor(Em (::) \ \ "‘i.-_;."'VI ? J ' .
: Faire rimer menstruations avec confort, santé, = d = p uis son p rOfl I

inclusivité, performance et durabilité.

Sorcera
M A U VA I S E P RAT I Q U E C'est si SAINple de choisir ses culottes menstruelles

détail d'habillement el d'accessoires de mode - Alixan - 162 abonnes - 0-1 employés

C ré e r u n e p a ge ‘ I-Alu!r;r; el‘ 22 autres relations suivent cette page
; SOUS Ia forme d!un prOfiI Consulter le site web w L'_:_j

' Xavier Masclaux, Marie Massiani et 45 relations en cammur . p ’
L = . - Accueil Apropos Posts  Emplois Personnes

Gaélle Demouth o) - e (. Sorcera
Fondatrice de soroera.fr - des solutions saines & durables pour les
menstruations de nos collaboratrices n ESCP Europe

uvergne-Rhone-Alpes, France - Coordonnées

Lingerie menstruelle francaise

945 abonnés - Plus de 500 relations

MAUVAISE PRATIQUE ko
Sorcera est le site de vente de culottes de régles, qui sélectionne des marques frangaises de qualité
- L} et vous accompagne dans le choix des modéles adaptés a vos besocins. SAINplement.
Creer un profil
po u r u n e O rga n isati O n Afficher tous les détails =

L'essentiel

W café-Outils #83 : Linkedin en 2024
. Gaeélle participe a cet événement
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2 - DEVELOPPER SA COMMUNAL

~ Etre trouve T

Ertations Vo %
- copt - 5 Essai pour 0 EUR
.
Borour LS | 5i vOUS MCRETERaT Ll HZBCTIoS el 560 Breelancs, nTEsnes [ Vil phus 3 Se connecter [ & Seconnecter & Se connecter .
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Voir phus Morgane Abisset Agnes Laurent Biled Chait Franck Germani
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Accuel Réseau  Offres d'emploi Messagerie Notifications Vous ¥ Pour I

Services Evénements Cours | | Ecoles

| Emplois ) | Entreprises || Groupes

____—-———-——'_‘-_-——_____._-—-—-——'———-—______,____.-——-———__

Personnes

tler | | 2e || 3eet +

Py - 2 (e comectr )

Référent de parcours TP FPA et praticien certifié...

Valence
82 Sophie Vérot, Sylvain COLARDELLE et 25 autres

relations en commun

1 o'
Anis M. - 2e Se connecter

Courtier en assurances

\

Valence
82 Bertrand LAZARE, Sylvain ROUGET & et 45 autres

relations en commun

@ Classer v
par Date de publication ~

Ludovic FRERE - 2= —— =
- Co-Dirigeant, ALKEMI Cabinet d'études spécialisi — =S
w Auvergne-Rhone-Alpes, France % Philippe SCOFFON] . 1., -
82 Matthieu Aiello, Sylvain Fauriel et 11 autres relation Il fait _,_,fml.{; i fl _- ieur Easya Solutions (ex Opendsi) propuisé par b
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début de semaine,

Voir tous les résultats de pers

IA RECHERCHE

Un véritable moteur de recherche

Max 1000 personnes... parmi le milliard @

“Marketing digital” = expression exacte

Mar
Mar
Mar
Mar

keting AND digital = Marketing digital
Keting OR digital
Keting NOT Digital

Keting AND (B2B OR B2C)



' Ajouter une note a Ve

jitation qug

alisez 'y

~ personnalise !

ajoutant une NOTE. Le‘-f-' " - %

| . ~r des invitalions qu Moti

| d'acceptel | otiver

| e lien avec |la vraie vie
| a raison de la demande
_a Tere discussion de la messagerie privee

Votre invitatiop >

| 'que vous envoyey 3 Th}“mia,'l
| 1embres de Linke

= i - din sont p,ul_'
| L , .
L contiennent une note | m
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| tf ~ | ai vu dans votre profil, dans vos contenus, etc...

e G e vous contacte de la part de...
Nous nous sommes rencontres lors du Café Outils #83

|

|




1-5% publient

20% interagissent

60-75% pas de réaction
COs

10 posts vus par visite (pc) Réactions

16 posts vus par visite (mobile) 4 o = .
e ﬂ-f’aime

O COmfneﬂfer »
+ RepUb“EF é En
Voyer

Ajouter yp .
Jouter yn “OMmentajre



TYPES DE CON

A—

Storytelling

Conseil

L'importance du début (Voir plus...)
Emojis

1300 caracteres (250 mots) max

Evénements
Live

Sondage
4 options
1]->2sem

552 x 276 pixels mini
5 Mo maximum

Carrousel
Max 20 images
ldéal 7

30 sec -> 60 sec
Qualité
Sous-titrage
Native

Linkedin Pulse

SEO
< 1000 mots
Contenus variés



VOUS ET LE
CONTENU

Objectif Interactions
donic.s

iInteragissez aussi
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Call the category list ‘

L|st of categones

Selecl category
Wrong category
End

@

Appropriate MWY

Llst of Items

Element selection
Element not found User logged on

User k{

Subrmt request

Record .




Call the category lis .

L|St of categones

%m}

B m{

Llst of Items

Wrong category

User logged

Submit request
_/

Record .

Qualité du profil

Nb abonneées / relations
Croissance réseau
Engagement passé du réseau
Fréquence publications
Engagement publications

Social Selling Index > 70 => + 25%
Mode Créateur => +15% / +35%



Call the category list ‘

' List of categories )——‘

Select category
End

Appropriate QWY

‘ List of Items ’

Wrong category

| | 1 1
| | i . )
i L Pl
| 1 A -
1

ET VOTRE CONTEN

Des que vous avez cliqgué sur “Post”
1 Analyse: format, contenu

2 Classement: spam, faible qualite, haute qualite
Attention: demandes d'interactions = spam
3 Test echantillon

60 mins a 90 mins - 5% a 8% réseau
Les +: Lecture / Dwell Time / Interactions / Abonnements
Les -: scroll, arrét rapide lecture video, désabonnements



LA PUBLICATION

La programmation (max 3 mois)
Emojis: max 10 (max 4 /ligne)

Ne pas modifier son post dans les 10 mins
Ne pas commenter son post en ler
Répondre rapidement aux commentaires

3-15 @ max
2-6 # max

#Recrutement : 638 654 abonnés

#rh : 607 444 abonnes

#ressourceshumaines : 341 752 abonnés
#emploi : 327 891 abonnés
#intelligenceemotionnelle : 179 226 abonnes
#formation : 178 403 abonnes

#alternance : 105 939 abonnés

#strategie : 118 265 abonnes

#agriculture : 106 033 abonnes

#immobilier : 103 378 abonnes
#créativite : 86 021 abonnes

#banque : 76 233 abonnes
#marketingnumerique : 71 244 abonnes
#cdi : 66 957 abonnes

#énergie : 60 400 abonneés
#environnement : 54 332 abonnés
#comptabilite : 53 304 abonnes

#travail : 52 348 abonneés



LA PUBLICATION

Quand publier?
e mardi/ mercredi / jeudi

e 8h-10h/12h-14h / 17h-18h
Attention

* VOS propres stats

e quand est-ce que votre mobile vibre de
notifications Linkedin?

e votre contenu plutdt que I'horaire

ldéal: 2 fois / semaine (18h intervalle)
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